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Dando cor
ao Porto

O Porto Pride é o evento Pride
mais antigo do Norte de Portugal.

Somos um festival anual que celebra a
diversidade, a igualdade de direitos e a
visibilidade da comunidade LGBTQIA+ na
cidade do Porto.

Através da musica, da celebracao, debates e
varias atividades, o evento promove a uniao, a
inclusao e a comunidade. Aberto atodos, o
Porto Pride € um espaco de celebracao,
reflexao e ativismo pelo amor e igualdade.

Porto Pride - Ambito
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Um evento que
cresce ano apos ano

Depois de trés anos sem Porto Pride devido a .IO m“
Pandemia, retornamos em 2023 com 4 mil visitantes
e esperamos cerca de 10 mil visitantes em 2025.

8 mil

4 mil
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Porto Pride - Historico
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Setembro
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Porto Pride

Summit

Porto Pride - Cronograma

Festival

Dorto Pride

DOMINGO
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Setembro

Em 2025, teremos
um fim de semana
agitadissimo

O Porto Pride é o primeiro evento
LGBTQIA+ no pais que ocupa trés
dias na agenda.

Acreditamos que desta forma conseguimos
alcancar diferentes publicos e geracgoes.

Em 2024, estes foram 0os nossos grandes
momentos e deixaram-nos com a certeza de
gue se trata de um formato de sucesso!
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Este momento, que marca o inicio
do nosso evento, junta ativistas,
empresas, académicos e
influencers e serve para alcancar
diferentes publicos e meios de
comunicagao.
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O Festival Porto Pride, que
acontece no centro da cidade do
Porto e que é visitado por
milhares de pessoas, promete ser
um dia de muita animacgao,

musicas e performances!

Nao sendo apenas no palco que a
festa acontece, contamos ainda
com atividades interativas,
distribuicao de merchandising e
sorteios.
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Porto Pride - Cronograma
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All Things

O ultimo dia do Porto Pride
oferece uma excelente
oportunidade para empresas que
queiram criar uma experiéncia
personalizada para 0s seus
clientes!

Podemos, em conjunto,
criar uma atividade
imersiva, marcante e
aberta ao publico que
destaque a sua marcae
Os seus valores!

Pigay . .
Pt P >
L Bty P
® o

Porto Pﬁde - Cronograma




Diogo V. Silva Duarte Duarte Paula Guimaraes
Relacoes Institucionais Parcerias Parcerias

Leonor Rodrigues
Coordenacao Geral

Dinis Silva Henrique Lage Roger Junior
Producao Producao Audiovisual
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Exemplos de Ativagao
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Aumento de 20 a 80% i ¥ 73% estdo mais inclinados a

nas vendas

Empresas que apoiam a causa LGBTQIA+ tendem 7 apoiam a causa Igbtqia+.
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empresa e a percepgao do publico sobre a marca,

« o
4
.,

\'I.

Diversidade é importante para

comprar de empresas que 83% dos millennials.

a terum , além de uma maior fidelizagcao de MRS 5 Segundo a Deloitte. Millenials compoem uma

clientes, segundo um estudo da consultoria out

NOW.

De acordo com a Community Marketing &
Insights

fatia importante do mercado consumidor atual.
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O Nosso Publico

Género
50,2% 49,8%

Homens Mulheres

Principais Nacionalidades

Portugal D  84,4%
Brasil @® 6,7%
Espanha b 1.6%

Franca ) 11%

Porto Pride - Andlise Demografica
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Distribuicao de Idade

-24 D 18,1% -,
18-24 ° O nosso publico e diverso e
formado majoritariamente
- G 45,6% O
25-34 ’ porindividuos com +25 anos.
35-44 D 23,8%
45-54 D 9%

Principais Cidades

Porto D 20,7%
Gaia G 6,1%
Matosinhos D 57%
Lisboa D 53%
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Resultados

: meno
O Porto Pride e u.m Feno
nas Redes Sociais

Facebook

25,1 mil

Instagram

883 mil

~ :'l‘ portgp,,-de
Visualizacoes .

penas em Setembro
a

‘ D Portoprige ...
Pore
Pride

m Message

Porto prige

€ Porto prige .
Orginics. A —
Organico
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@ Partoprige

Community
Voltamos em 2025 RBe=g

} Porto &z . Faz 5 diferenga!
# Give Color to Porto &= = Make 4 diff... More
@ portopride.com +2

des Sociais
Pride - Resultados das Re
Porto Pr

LinkedIn

Alcance
Organico

s

’nl'cio SObre

Pubfin._ ~

13



A vossa contribuicao ajudara a cobrir
OS custos operacionais do evento e
também ajudara a garantir que os
artistas e voluntarios serdao pagos de
forma justa pelo seu trabalho.

O vosso apoio o é essencial paraa
sustentabilidade do Porto Pride,
permitindo que ele permanega um
espaco de celebracao e luta pelos
direitos da comunidade LGBTQIA+.

Junte-se a nos!

Porto Pride - Encerramento
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mais informagdes em pO rtOpride.COm geral@portopride.com
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